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Abstract

L'archeologia & la disciplina il cui scopo & quello di svelare e raccontare situazioni,
episodi, storie di uomini e di societa passate, che hanno vissuto in un determinato territorio e
che hanno lasciato importanti testimonianze recuperate in anni e anni di campagne di scavo.
Spesso, in quanto estratti dal proprio contesto stratigrafico, tali reperti risultano di difficile
comprensione ed apprezzamento.

Pertanto, la comunicazione adeguata e mirata del patrimonio archeologico rappresenta
oggi, forse molto pilu che in passato, uno dei mezzi strategici fondamentali per trasmettere il
senso di continuita tra I'uomo contemporaneo, coloro che I'hanno preceduto e le generazioni
che gli succederanno.

Scoprire, valorizzare e comunicare i reperti del passato sono azioni che permettono di
superare lo status che caratterizza la societa moderna, nella quale si percepisce soprattutto un
senso di smarrimento e talvolta di estraneita nei confronti della storia, non pit e non sempre
intesa come processo di formazione, di evoluzione e di miglioramento continuo dell’'umanita.

Riportare alla luce i reperti e trasmetterli alla societa contemporanea attraverso
I'esposizione museale, la tecnologia e le attivita didattiche aiutano il fruitore a percepire il
senso della continuita storica, superando cosi il silenzio del passato ed ascoltando la voce dei
manufatti. Oggigiorno, infatti, &€ la comunicazione che riesce ad andare oltre il tempo,
restituendo all'uomo contemporaneo cio che gli appartiene, ovvero la sua storia.

Pertanto, la comunicazione museale dei reperti archeologici diviene 'unico strumento di
collegamento tra il passato e il contemporaneo, tra manufatto e fruitore, e si rivelano
fondamentali i mezzi e le metodologie con le quali essa viene strutturata al fine di tradurre il
manufatto esposto.

Da tali considerazioni si ritiene fondamentale riflettere sulla comunicazione archeologica
in ambito museale, per individuare strategie efficaci ed oggigiorno applicabili che agevolino la
comprensione e il “dialogo” tra fruitore contemporaneo e reperto archeologico.

Il dibattito attuale verte soprattutto sul ruolo delle nuove tecnologie e della didattica
museale, intesi come strumenti d’azione fondamentali per il raggiungimento degli obiettivi
strategici di comunicazione museale e di rapporto con il territorio. Essi contribuiscono infatti ad
avvicinare diversi tipi di fruitori ai poli museali e aiutano a vivere tali luoghi in modo stimolante
e attivo.

Tali ipotesi sono tangibili nelle due realta museali scelte in tale contesto come oggetto
di analisi e di riflessione. Seppur di piccole dimensioni, esse sono state ritenute interessanti in
quanto appaiono fortemente radicate nel contesto di riferimento e sono costantemente
impegnate nell’attivita di valorizzazione e di comunicazione della collezione esposta, al fine di
incentivare la fruizione e di soddisfare i vari tipi di visitatori.

Ultimamente tali realta si sono impegnate a migliorare I'offerta museale, ad incentivare
la visita e ad agevolare i fruitori a comprendere le collezioni. Trattasi del Museo Archeologico di
Este e del Museo Lavinium di Pomezia, piccole realta strettamente inserite e legate al
paesaggio ospitante, che hanno messo in atto una serie di attivita di valorizzazione e di
strategie di comunicazione con esiti del tutto positivi.
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